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「 あ な た た ち × ⼩ 学 館 」 そ れ ぞ れ の 得 意 を ⽣ か し て

ひ と び と の ⼼ に 彩 り を 与 え る た め の 協 ⼒ プ ロ ジ ェ ク ト を ⽴ 案 し て く だ さ い

テ ー マ 解 釈

出題テーマ



プ ロ ジ ェ ク ト の ⽴ 案

「あなたたち×⼩学館」の得�意について
ひとびとの⼼に彩りを与えることについて

そこで私たちは・・・
1.
2.

それぞれ考えてみました。

テ ー マ 解 釈



01

⼤ 学 ⽣ の 気 持 ち に
寄 り 添 う

特に地⽅の学⽣。

02

S N S で の
発 信

Ins tagram、Twit ter、

TikTok、YouTubeなど。

04

コ ミ ュ ニ ケ ー シ ョ ン

それぞれアルバイトや⻑期イン

ターンシップで、多様な⼈々と

とコミュニケーションをとって

いる。

03

フ ァ ッ シ ョ ン の
コ ー デ ィ ネ ー ト

3⼈中1⼈がアパレル店員で、

2⼈もファッションに強い。

テ ー マ 解 釈 （ １ ） 私 た ち の 得 意



01

⼈ 々 の 気 持 ち に
寄 り 添 う

⽼若男⼥。

04

出 版 物

絵本、雑誌、書籍などの

多彩な出版物を刊⾏している。

02

⼈ 々 の 役 に ⽴ つ

⼈々の知りたいを

助けている。

05

挑 戦 と 創 造

挑戦と創造を

続けている。

03

伝 え る

多様な⽅法を⽤いて、

様々な情報を発信している。

テ ー マ 解 釈 （ １ ） ⼩ 学 館 の 得 意



ミ ッ シ ョ ン

⼈⽣の充実感
役に⽴つ

楽しい

ワクワク

とは・・・

テ ー マ 解 釈 （ ２ ）

ひとびとの⼼に彩りを与える

⽣きやすくなる
相互に満⾜し合う



私たち

価 値 を 提 供 し 、 顧 客 は も ち ろ ん
私 た ち と ⼩ 学 館 に も 彩 り を ⽣ み 出 し た い ！

⼩学館

×
テ ー マ 解 釈 の 結 果
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現 状 分 析



「 私 た ち 」 と 「 ⼩ 学 館 」 の
現 状 分 析

得意だけを知るのではなく、SWOT分析

を⽤いてどのようなプロジェクトが⽴案

できるのかを明確にします。

現 状 分 析



強 み
地⽅⼤学⽣の気持ちに寄り添うことができる。

SNSで発信するのが得意。

挑戦することができる。

想像する⼒。

多様な⼈々とコミュニケーションとることができる。

ファッションに興味や関⼼が強い。

弱 み
⽼若男⼥の繋がりが薄い。

知識が不⾜している。

創造⼒が⾜りない。

資⾦がない。

機 会
⼩学館と協⼒する。

技術が発達し様々なことに挑戦できる。

Z世代として⽣きている。

脅 威
戦争により物価が値上がりしている。

戦争により供給が滞っている。

現 状 分 析 （ 私 た ち の S W O T 分 析 ）



ジェンダーレスで最先端の取り組みができる。
ファッションや美容の知識を活かして⼩学館との
プロジェクトを考える。

経験豊富な⼩学館と共に最先端の技術を利⽤し、
新サービースを提供する。

Z世代だからこそ、ITで利益をだす。 資⾦が⾜りない上に物価が⾼騰している。

脅 威
戦争により物価が⾼騰している。

戦争により供給が滞っている。

強 み
地⽅⼤学⽣の気持ちに寄り添うことができる。

男⼥のグループである。

多様な⼈々とコミュニケーションとることができる。

ファッションや美容に詳しい。

Z世代ならではの視点がある。

弱 み
⽼若男⼥の繋がりが薄い。

知識が不⾜している。

創造⼒が⾜りない。

資⾦がない。

機 会
⼩学館と協⼒する。

技術が発達し様々なことに挑戦できる。

Z世代として⽣きている。

現 状 分 析 （ 私 た ち の ク ロ ス S W O T 分 析 ）

強み×機会

弱み×脅威強み×脅威

弱み×機会



強 み
多彩な出版物の刊⾏

⽼若男⼥の気持ちに寄り添うことができる。

⽼若男⼥への発信⼒がある。

挑戦し続ける。

創造する⼒がある。

⼈々のために役⽴っている。

伝えることに⻑けている。

弱 み
⼤学⽣との繋がりが弱い。

デジタル分野での経験値が浅い。

男性向けのファッション誌が少ない。

ファッション誌において、読者に体験してもらうことは

難しい。

機 会
⼤学⽣と協⼒する。

技術が発達し様々なことに挑戦できる。

感染症の影響でデジタルの視点を持つことができた。

脅 威
戦争により物価が値上がりしている。

戦争により供給が滞っている。

ネット社会で紙媒体の需要が薄れている。

他会社との差別化が求められている。

現 状 分 析 （ ⼩ 学 館 の S W O T 分 析 ）



⼤学⽣と協⼒して新たなプロジェクトを創る。
多彩な出版物と⼤学⽣で新たなことを⽣み出す
ことができる。
デジタルを⽤いて⼈々の役に⽴ったり、伝えた
りする。

⼤学⽣との協⼒プロジェクトを通して⼤学⽣へのイメ
ージ向上に繋げる。
デジタルでの発信を向上させることができる。
ファッション誌においてデジタルを⽤いることで、読
者の悩みに少しでも寄り添うことができる。
⼤学⽣⽬線で男性向けのファッション誌を創ることが
できる。

様々なことに挑戦し、新たなもの、ことを⽣み
出し、利益を出す。
創造する⼒で、他社との差別化を図る。

デジタルでの経験が浅いため、現代社会で競争
することが⼤変。

現 状 分 析 （ ⼩ 学 館 の ク ロ ス S W O T 分 析 ）

強 み
多彩な出版物の刊⾏。

⽼若男⼥の気持ちに寄り添うことができる。

⽼若男⼥への発信⼒がある。

挑戦し続ける。

創造する⼒がある。

⼈々のために役⽴っている。

伝えることに⻑けている。

弱 み
⼤学⽣への印象が弱い。

デジタル分野での経験値が浅い。

男性向けのファッション誌が少ない。

ファッション誌において、読者に体験してもらうことは

難しい。

機 会
⼤学⽣と協⼒する。

技術が発達し様々なことに挑戦できる。

感染症の影響でデジタルの視点を持つことができた。

脅 威
戦争により物価が値上がりしている。

戦争により供給が滞っている。

ネット社会で紙媒体の需要が薄れている。

他会社との差別化が求められている。

強み×機会 弱み×機会

強み×脅威 弱み×脅威



私たち

デ ジ タ ル 分 野 を 活 ⽤ し て ⼈ 々 に �
⼩ 学 館 の フ ァ ッ シ ョ ン 誌 を 楽 し ん で も ら う ！

⼩学館

現 状 分 析 （ S W O T 分 析 の 結 果 ）

×



雑誌を⾒ても近くに売っている店舗がなく、試着することができない。

地⽅にないファッションブランドの洋服を購⼊しずらい。

ECサイトで購⼊する洋服が本当に似合うのかが不安。

実店舗が遠い。

実店舗に⾏く時間がない。

コーディネートがマンネリ化している。地⽅の⼥⼦⼤学⽣の声

現 状 分 析

そして・・・
地⽅の⼤学⽣のファッションに関する悩みを

聞いてみました！



フ ァ ッ シ ョ ン 誌
と

デ ジ タ ル 分 野
を ⽤ い る こ と で ・ ・ ・

現 状 分 析



 
 

�

現代社会では多様な⽅法でファッシ
ョンの情報を得る事ができる。
しかし、この調査において「ファッ
ションの情報が⼀番分かりやすくま
とまっている」として「ファッショ
ン雑誌」を挙げているファッショニ
スタの⼥性が⼀番いた。

現 状 分 析

※上記の図における「ファッショニスタ」とは
「ファッションセンスに⾃信がある」かつ、「SNSに⾃分のファッションを投稿する
ことがある」かつ、「周囲からファッションについて褒められたことがある」と回答

した、ファッションへの情報感度が⾼い、20代から40代⼥性500⼈のこと。

「MarkeZineニュース」
ファッション⾼感度層、65％が読む媒体を固めず都度気になった雑誌を読む傾向【楽天モバイル調査】より



�
�
�
�

ファッショニスタの⼥性
において、いつでもどこ
でも、気軽に読むことの
できる雑誌が求められて
いる。

現 状 分 析

 
 

※上記の図における「雑誌バイキング」とは
「その都度気になった雑誌を読む」⼈のことを指す。

「MarkeZineニュース」
ファッション⾼感度層、65％が読む媒体を固めず都度気になった雑誌を読む傾向【楽天モバイル調査】より



現 状 分 析

⼥性において、洋服をECサ
イトで購⼊したり、情報収集
したりする⼈が多い。

 
 

「リサーチプラス」ファッションに関する調査より



バーチャルの中でも、近
年活発化し、⼩学館でも
挑戦されている「メタバ
ース」を利⽤する。
「メターバース」は空間
内にゲーム、教育、医療
など幅広い分野のコンテ
ンツを消費者に提供する
ことが可能。

 
 

現 状 分 析

 
 

「総務省」メタバース等の利活⽤に係る海外動向等�より

「経済産業省」
【報告書】�令和2年度コンテンツ海外展開促進事業�(仮想空間の今後の可能性と諸課題に関する�調査分析事業)より



メ タ バ ー ス と メ タ ク ロ ー ン ® ア バ タ ー

×
⼩ 学 館 の フ ァ ッ シ ョ ン 誌

い つ で も ど こ で も 、 ⼩ 学 館 の フ ァ ッ シ ョ ン 誌 の 洋 服 を バ ー チ ャ ル で
試 着 、 購 ⼊ 、 ア イ デ ィ ア 収 集 ま で で き る 空 間 を 創 る こ と が で き る ！

現 状 分 析 の 結 果

「株式会社⼩学館」雑誌|⼩学館より
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プ ロ ジ ェ ク ト の ⽴ 案



ターゲットは・・・

地⽅の⼥⼦⼤学⽣！
理由：⼩学館には⼥性ファッション誌が多くあり、⼥性の⽅がファッション

のECサイトをよく利⽤している傾向にあるため。
また、私たちの⾝の回りにおいて、⼥性の⽅がファッションについて悩んで

いたから。

プ ロ ジ ェ ク ト の ⽴ 案

地⽅の⼥⼦⼤学⽣を輝かせる✨

私たちが⽴案するプロジェクトは・・・



メ タ バ ー ス
と は ？

インターネット上の仮想空間において、⾃分のアバター

を作成して⾏動できる仕組みを持ったもの。アバターの

形をしたほかのユーザーとも交流して、⾮現実的な体験

ができるのも、メタバースの特徴。

プ ロ ジ ェ ク ト の ⽴ 案

「株式会社マイナビ」
最近話題のメタバースとは何か？どんな可能性がある？より



「メタクローン™アバター」を⽤いて1枚の写真から⽣成した3Dアバターと利⽤イメージ
©�TOPPAN � INC .

メ タ ク ロ ー ン ® ア バ タ ー
と は ？

「メタクローン®アバター」は、１枚の顔写真から、短時間でフォト

リアルな３Ｄアバターを⾃動⽣成することができるサービスです。

ＡＩと３Ｄ復元技術を組み合わせることで、様々なユースケースに

合わせたアバターを提供することができます。

プ ロ ジ ェ ク ト の ⽴ 案

「TOPPAN�NEWNORMAL」
３Ｄアバター⾃動⽣成サービス（メタクローン®アバター）より
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⼩ 学 館 の フ ァ ッ シ ョ ン
雑 誌 （ 電 ⼦ 版 を 含 む ）

購 ⼊

対象雑誌

CanCan,Ogg i ,Prec ious。

04

ア バ タ ー の 選 択

メタクローンアバターもしくは

既存のアバターで参加することが可能。

02

メ タ バ ー ス 空 間 の
サ イ ト に 移 動

対象の雑誌に

QRコードとURLを掲載。

05

利 ⽤ 可 能

03

新 規 登 録 も し く は
ロ グ イ ン

その際、購⼊雑誌に掲載してある

パスコードを⼊⼒。

プ ロ ジ ェ ク ト の ⽴ 案 （ 仕 組 み ）

洋服を⾒たり買ったりすることができる。

また、お⼿本雑誌に掲載されていない

コーディネートも⾒ることができる。

�



⼩ 学 館 さ ん へ の 要 望
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雑誌を出版する際にかかる費⽤について教えていただきたいです。
メタバース空間を制作された際にかかった費⽤を教えていただきたいです。

1.
2.

⼩ 学 館 さ ん へ の 要 望 （ 資 ⾦ ）

現段階の私たちの知識では、資⾦について明確に⽰すことができませんでした。
しかし、このプロジェクトを⾏う上で必ず資⾦について考えなければなりません。

そのため資⾦についてご教⽰いただきたいです。

「株式会社⼩学館」
S-PACE（スペース）-⼩学館をはじめとした様々なメディアやコンテンツ体験ができるメタバースβ版より

「株式会社⼩学館」
雑誌|⼩学館より



ま と め

と

展 望
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ま と め

私 た ち × ⼩ 学 館

そ れ ぞ れ の 得 意 を ⽣ か す

デジタル分野を活⽤して⼈々に�
⼩学館のファッション誌を楽しんでもらう！

�

ひ と び と の ⼼ に

彩 り を 与 え る

地⽅の⼥⼦⼤学⽣を
輝かせる✨

私 た ち × ⼩ 学 館 の

協 ⼒ プ ロ ジ ェ ク ト の 未 来

ターゲットを広げ⽼若男⼥に愛される
プロジェクトにしたい！
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�
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